


¿Cómo son estos hombres? 
No son METROSEXUALES, sin embargo  

-  Se preocupan por su apariencia personal, 
sin obsesionarse 

-  Tienen estilo y les gusta cuidar de ese estilo 
pero jamás tardan más de 10 min. en elegir 
que ponerse 

-  Ellos piensan que “verse bien” es importante 
pero es más importante sentirse seguro de 
si mismo 



LO TENGO QUE 
RESOLVER  

Tienes una 
mancha AP 

Tienes una 
mancha AP 

Tienes una 
mancha AP 

Tienes una 
mancha AP 

No me importa 

Ya te dije que NO 
me importa Me estoy 

cansando 

“Me hace sentir como si no 
supiera cuidarme de mi 

mismo”  



CROSSMEDIA STRATEGY 





ONLINE STRATEGY 

MASSIVE JOKE 

•  Reacciones exageradas de la victima al 
señalar las molestas manchas del AP 

•  Tiempo para molestar a la victima 1:30min 

•  Look alike YouTube 

•  Puedes hacer click en sobre el video 

•  Se descarga y se puede poner en sitios de 
red sociales 



URL 

1 

 Tags 
1.2 

Link to Detective Stripes 
Banners 

2 

Guerrilla 
Yahoo Answers 

Flickr, etc. 

3 
4 

Facebook 
App 

5 
PR 

Blogs 

ONLINE STRATEGY 



MEDIA PLAN: 

•  ADWORDS (TAGS):  
–  Yahoo Answers 

–  Google 

English 
Humour 
Ridiculous 
Hidden camera 
Candid camera 
Funny 
Fun 
Joke 
Poke 

Spanish 
Humor 
Broma 
Ridículo 
Cámara oculta 
Cámara escondida 
Chiste 
Diversión 
Broma 

ONLINE STRATEGY 



MEDIA PLAN: 

•  BANNERS 

–  250x250 

–  300x250 

ONLINE STRATEGY 

DEMO SLEEP - 300X250 (ONLINE) DEMO RESTAURANT -  250X250 (ONLINE) 



SITE: 

•  Website de Videos Fake 

ONLINE STRATEGY 

DEMO SLEEP - 300X250 (ONLINE) DEMO RESTAURANT -  250X250 (ONLINE) 



Rexona Films presenta: 

La primera producción con corte de película de Rexona con distribución online, en donde se 
narra el problema de “Detective Stripes” con las manchas de desodorante que hacen un 
caos de sus actividades. Stripes pasa desde perder autoridad y respeto por sus propios 

compañeros de trabajo, hasta por los delincuentes, pasando de sentirse totalmente en onda 
hasta la depresión, y la locura. 

ONLINE STRATEGY 



OFFLINE STRATEGY 

Print Ad 

1 

Trailer 

Cine 

3 

Display 

4 
5 

T-Shirt 

7 
POS 

8 
Poster  

Cine 

6 
Producto  c/

peluca  
(incluye link) 

TV Ad 

2 

9 
PR 



OFFLINE STRATEGY 

 Spot de campaña de Detective Stripes 
y sus actividades diarias en el trabajo  

•  TV Azteca 

•  Televisa 

•  Cintillo y/o Still final con url:  

 www.detectivestripes.com 

 Duración:  

 12 semanas – Versiones 30” y 20” 
obteniendo 743 TRP’s 

TV 



OFFLINE 

 Soundtrack, con menciones en vivo 
referiendo al sitio web para descargar 
música. 

•  Ibero 90.9 FM 

•  Reactor 105.7 FM 

•  Stripes Song (en programación normal) 

•  Mención en vivo  

 (comentando url para descargar mp3) 

RADIO 



OFFLINE STRATEGY 

 Material para punto de venta  

•  Display 

•  Cenefas  

•  Islas 

POS – DISPLAYS ESPECIALES 



16 

OFFLINE STRATEGY 

 Peluca con una etiqueta del url  

 www.detectivestripes.com 

 - Puntos de Venta (Walmart, etc) 

POS - PRODUCT INTERVENTION 



17 

OFFLINE STRATEGY 

 T-Shirt del film con toque retro 

•  Trivia (Radio / Revistas / Activaciones) 

•  Punto de Venta 

•  Cines 

•  Blockbuster 

•  Street 

DIRECT - T-SHIRT 
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OFFLINE STRATEGY 

 Movie Poster, selección estratégica de revistas 
del target (masculinas, cine, autos, tecnología) 

  
 Se activo la revista Cine Premiere mediante un 

balazo en portada (contextual de película) 

 Duración de 3 meses = 24 inserciones. 

•  Revistas 

•  Cine Gacetas 

  

PRINT – MAGAZINES AD 

•  Automóvil Panamericano 
•  4 Ruedas 
•  Car & Drive 

•  Men’s Health 
•  Deep 

•  Quo 
•  Conozca Más 
•  Muy Interesante 

•  Cinemex 
•  Cinemark  
•  MM Cinemas 
•  Cinépoiks 

•  Cinemanía

•  Cine Premiere 



19 

OFFLINE STRATEGY 

 Artículo especial descriptivo sobre la historia 
del nuevo film de Detetive Stripes de forma 
contextual. 

PRINT – MAGAZINES (CONTEXTUAL) 

•  Cinemanía

•  Cine Premiere 
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OFFLINE STRATEGY 

 Imagen de Detective Stripes con aplicaciones 
diversas: 

•  Prensa 

PRINT - PRESS 

•  Inserciones en prensa (Record) con cintillos 
dobles y paginas normales.   

•  Se pautaron de manera estratégica en 
resúmenes de juegos de la selección mexicana 

•  Total 4 inserciones 



OFFLINE STRATEGY 

 Postal oficial de Detective 

•  Cines 

PRINT - POSTCARD 

•  Cinemex 
•  Cinemark  
•  MM Cinemas 
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OFFLINE STRATEGY 

 Outdoor ads 

•  Billboards 

OOH - BILLBOARDS 

México DF 
•  Periférico Norte (20.4x15m) 
•  Insurgentes y Mixcoac (18.4x10.8m) 
•  Periférico y Homero (12x15m) 
•  Universidad y Félix Cuevas (27x108.8m) 
•  Insurgentes y Sonora 
•  Constituyentes 

•  Carteleras de gran formato ubicadas en sitios 
estratégicos de gran afluencia en DF 

•  Duración 2 meses con 6 sitios. 



OFFLINE STRATEGY 

 Se el Detective Stripes, figura para colocar 
fotografía en distintos puntos 

•  Cines (Cinepolis / Cinemex / Cinemark) 

OOH - DISPLAY 



OFFLINE STRATEGY 

 Trailer online y offline de la película con la url 
www.detectivestripes.com 

•  Cines 

CINEMA - TRAILER 

•  Cinemex 
•  Cinemark 
•  MM Cinemas 
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Cinema Activation 

 Movie poster en cartelera con la url 
www.detectivestripes.com 

CINEMA - POSTER 



OFFLINE STRATEGY 

PR – FILM KIT 

 Entrega de Detective Stripes Kit a medios 
especializados y bloggers con: 

•  Post Card 
•  Rexona Invisible Deo (Limited Edition) 

•  T-Shirt 

•  Sinopsis del film “Detective Stripes” 



OFFLINE STRATEGY 

PR – PRESS RELEASE 

 Entrega de Press Release contextual en film a 
medios especializados en Cine, Marketing y 
Tendencias: 

•  Prensa 

•  Revistas 

•  Sitios  
•  Bloggers 
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PR Launch Presentation 

PR - PREMIERE ESPECIAL 

 Invitación a líderes de opinión, bloggers y 
público en general para lograr mayor amplificacion 

 Entrega de Detective Stripes Kit con: 

•  Post Card 

•  Rexona Invisible Deo (Limited Edition) 

•  T-Shirt 

•  Sinopsis del film “Detective Stripes” 
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ONLINE STRATEGY 

URL 
1 

 Tags 
1.2 

Trailer 
Youtube, Blogs  

 otros sites 

2 

Guerrilla  
Blog,Ffacebook, 

Flickr, Vimeo 

3 

4 
Banner 

Adwords 

5 
RP 

blogs 

3.1 
PaperT

oy 

3.1 
Facebook 
App: Reloj 

6 
ebay 

Venta de peluca 

y otros 



ONLINE STRATEGY 

 Do It Yourself – Video del Papertoy en Youtube 
con link a DETECTIVE STRIPES 

ONLINE – VIRAL (PAPERTOY) 



ONLINE STRATEGY 

 Trailer online de la película con la url 
www.detectivestripes.com 

•  Online 

ONLINE TRAILER 

•  Cines - Cartelera (como próximo estreno) 
•  Youtube 
•  Vimeo 
•  Banners (richmedia) 
•  Torrent (con soundtrack) 
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ONLINE STRATEGY 

 Banners Rich media sobre el film 

•  Sites 

•  Sites de Cine 

BANNER CAMPAIGN 

•  Mediotiempo 
•  T1MSN  
– Messenger 
– MSN Entretenimiento 
– Noticias 

•  Yahoo  
– Mail 
– Answers 
– Deportes 
– Deportes 
– Musica Segmentado 

•  Facebook Flye 
•  Google  
– Youtube 

•  Cinemex 
•  MM Cinemas 
•  Cine Premiere 
•  Google (network cine) 



ONLINE STRATEGY 

ADWORDS 

English 
Movie 

Spanish / English 
Stripes 
Detective 
Rexona 
Pelicula 



ONLINE STRATEGY 

 Pack descargable en redes P2P 

•  Soundtrack (mp3) 

•  Trailer (avi) 

  

TORRENT 

PR 
 Acciones en distintos sitios y blogs sobre 

marketing, publicidad y cine  para publicity 

•  Blogs 
•  Sites 



ONLINE STRATEGY 

 Venta de la peluca y sobaquera de Stripes 

•  Subasta en ebay 

EBAY SALE 



DETECTIVE STRIPES RESULTS 



DESEMPEÑO ONLINE 

+ MÁS DE 500 MIL VISITAS EN LOS 3 PRIMEROS MESES 

+ MÁS DE 7 MINUTOS DE EXPERIENCIA DE MARCA POR VISITA PROMEDIO 



DESEMPEÑO ONLINE 

+ CERCA DE 300,000 MENCIONES / LINKS EN EL MUNDO 

+ MÁS DE 300 BLOGS COMENTANDO “DETECTIVE STRIPES” 



http://updateordie.com/updates/sites/2009/01/detetive-stripes/ 

New worldwide campaign 
for  Rexona For Men by 
Grupo W in Mexico, 
website about a detective 
that has tuff moments 
during the story. 

HYPE & PR 



http://www.colmeia.tv/blog/2009/01/14/grupo-w-detective-stripes/ 

Just after a video in Facebook 
appears with the papertoy game.  
Is accurate to say that people 
from this point keep asking 
what’s next… 

HYPE & PR 



http://www.thefwa.com/ 

FWA 
Site of the Day 
30-ENE-2009 

HYPE & PR 



http://www.adverblog.com/archives/003720.htm 

HYPE & PR 



http://www.eluniversal.com.mx/articulos/52126.html 

8 Mexican sites are nominated 
to the best of Internet by the 
United Nations (UN) in the 
World Summit Award (WS) 

HYPE & PR 



http://cpluv.com/www/feeditem/7161/ 

HYPE & PR 



A total Mercado Invisible recuperó los niveles de participación de la marca  
llevándola  de 5.7% a  6.6% de VSOM  

La marca logró un crecimiento en ventas de 16% en el canal de autoservicios durante su 
periodo de lanzamiento (Primer Semestre 09 Vs Primer Semestre 08) 

Fuente: Nielsen RIE  

DESEMPEÑO EN EL MERCADO 

RFM se consolida como la marca más grande del 
segmento masculino en antitranspirantes gracias a 

Invisible y la campaña DS. 

Rexona se consolida como la marca #1 
del segmento antitranspirante con 22% 
de participación  



Fuente: Nielsen Scantrack 

DESEMPEÑO EN EL MERCADO 
Inicio de Comunicación  

ATL  
Detective Stripes Sin  

Comunicación  

Periodo 1                       Periodo 2                                                Periodo 3  

 + 40%  Vs Periodo 1                                          + 10%  Vs Periodo 2 



Gracias a la comunicación el 70% de los hogares compraron Rexona Invisible 

CAMBIOS EN LOS HÁBITOS DE CONSUMO  

Fuente: UNILEVER FINANCE / LATIN PANEL  

RESULTADOS FINANCIEROS 

Con Invisible la marca  logró un crecimiento en ventas promedio volúmen de +24% durante (Primer 
Semestre 09 Vs Primer Semestre 08) 



La campaña tuvo un alto nivel de enjoyment  y de engagement, por ser interesante y diferenciada. 
Esto se logró  gracias al mix de medios que se utilizaron y que envolvio a la audiencia de una manera 
activa.  

 -El nivel de Enjoyment que alcanzó fue de 95% , la categoría tiene niveles de 74%  

 -El nivel de Engagement fue de 5.47%, 36% más que el promedio de la categoría  

RESULTADOS DE LA CAMPAÑA 

Fuente: MILWARD BROWN 



El mensaje príncipal de la campaña fue entregado con éxito 

  

RESULTADOS DE LA CAMPAÑA 

Fuente: MILWARD BROWN 

  

-El 71%  de los hombres  del target encuestados  afirmaron haber visto la campaña y lo mas 
importante nos confirman los 2 beneficios principales entregados exitosamente.   

“Rexona Men te da la mejor protección antitranspirtante del mercado”.  

“Rexona Invisible no deja manchas blancas en la ropa” 



Gracias a que los retailers encontraron en el beneficio del producto + la comunicación 
innovadora  (No dejar manchas blancas e incrementar el ticket promedio de compra 
por ser 5% más caro), logramos +19% de distribución.  Esto ayudo al share 
incremental de la marca.  

RESULTADOS DE EJECUCIÓN 



PROTECCIÓN SIN MANCHAS BLANCAS 


